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Primer Grupo mira a Europa del Este y
adquiere hoteles y oficinas

M. M. G.

Una divisidn promotora especializada en residencial, una consultoria inmobiliaria que cuenta con un
despacho de Derecho Urbanistico y un conglomerado de franquicias son las tres principales unidades
de negocio de Primer Grupo. La promotora, que estrend hace un afio su nueva sede central y celebra
este 2008 su 20 aniversario, cuenta con oficinas en la Comunidad Valenciana -donde centra su
actividad, con un 90% de sus sucursales- y Madrid. Ademds, como apunta su presidente, Pedro
Martinez, va a extenderse a Europa del Este.

«Somos conscientes de que las empresas que quieran permanecer en el mercado tendran que
adherirse a una red que les ofrezca un valor afiadido y una imagen de marca fuerte para ser
competitivas, precisamente los requisitos que han sido nuestros logros en las Ultimas dos décadas»,
indica el directivo. Martinez subraya que la politica de su firma «se ha basado en la reinversion de
beneficios». Una circunstancia que, sumada al hecho de contar con «una estructura financiera sélida y
un planteamiento de compra de suelo estratégico y prudente», le posibilita transitar por la actual
coyuntura del sector «de una forma suave».

Recursos

Ademds, la disponibilidad de recursos y fondos propios y la diversificacion de sus intereses con activos
fijos, como hoteles y edificios de oficinas, hace que la compaiiia encare el ajuste «de manera reflexiva,
analizando minuciosamente qué decisién sera la mas conveniente en cada momento, en funcién de la
evolucion del mercado», como manifiesta el presidente.

Su estrategia para el proximo afio y medio pasa por potenciar sus divisiones de franquicia y consultoria
gracias a dos de sus «puntos fuertes: la comercializacion y el 'know how»'. Mientras en el apartado de
consultoria los responsables pretenden «aprovechar el descenso de las ventas», en el de franquiciado
trabajan «en el disefio de mas y mejores servicios». Primer Grupo dispone de una cartera de suelo
importante focalizada en el drea metropolitana de Valencia en distintas fases de planeamiento
urbanistico, lo que permitira a la sociedad «tener cubiertas las necesidades de terrenos en un 70%
durante los proximos 10 afios».
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