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Primer Grupo
crea una via
alternativa a la
franquicia para
sumar socios

O.F.Valenda
Primer Grupo cumplird su
objetivo anual de aumen-
tar el 209 su niimero de
asociados con una nueva
formula alternativa a la
franquicia. La compafifa
ofrece a agencias inmobi-
liarias locales un paquete
basico de servicios, Usua-
rios PG, que abarca desde
formacién, a colaboracién
a través de la red MLS
-que pone en comiin la
oferta de grandes y peque-
fias firmas-, berramientas
de mirketing, acuerdos
con entidades de otros
sectores —COMO SEgUIos—
y prestacion de soluciones
financieras, a través de Fi-
nanval, filial de Primer
Grupo. Cada socio man-
tendrd su propia marca.
Rafael Marco, director
general del grupo, explica
que espera acabar el afio
con unas 45 agencias aso-
ciadas, en torno al 20% a
través de esta formula de
marca blanca y el resto,
franquiciadas.
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C. Valenciana

EL SECTOR CONFIA EN SEGUIR CRECIENDO PESEA LA CRISIS

El sal6n de la franquicia pierde un 23%
de expositores y reduce un 40% su espacio

Las agencias inmobiliarias y las firmas de reunificacion de deudas, estrellas de las tltimas ediciones, desaparecen
practicamente por su dificil situacion. La feria incluye un nuevo espacio de contactos entre empresas € inversores.

O.FONTANILLOValenda

Los grandes certdmenes de
Feria Valencia estan sufriendo
el impacto de la crisis econd-
mica y el Salon Internacional
delaFranquicia, Sif&Co, no es
una excepcion. La feria, que se
celebra hasta el sabado, redu-
ce este afio un 23% su nimero
de participantes, hasta las 210
marcas, y un 40% el espacio
bruto ocupado, que serd de
12,000 metros cuadrados. Sin
embargo, la organizacién es
positiva, ya que “hasta sep-
tiembre barajdbamos la posi-
bilidad de que la caida en ex-
positores alcanzara el 50%.
Una de las primeras partidas
que se recorta en tiempos de
dificultad es la presencia en
ferias”, apunia Jaime Ussia,
presidente de Sif&Co.

Las franquicias de agencias
inmobiliarias y las reunifica-
doras de deudas, que enlos til-
timos ejercicios fueron las

principales protagonistas del

salén, “practicamente no tie-
nen presencia” en 2008, dice.
Sin embargo, Ussfa es opti-

En la Comunidad Valenciana operan 124 ensefias franquiciadas.

mista sobre la evolucién del
sector. “En tiempos de crisis,
las franquicias suelen crecer.
Para el empresario es el mejor
sistemna de expansion y para el
inversor da la seguridad de
optar por un modelo ya pro-
bado y con un respaldo. La

propia estructura de las fran-
quicias es més ligera y permi-
te afrontar mejor las dificulta-
des y adaptarse al mercado”.
El presidente de Sif&Co
afirma que confia en que “en
2009 las cosas hayan mejora-
do, aungue las medidas que se

Menos peso

"internacional

Sif&Co ha perdido presencia
internacional en los dos
tltimos ejercicios. Si en 2006
se alcanzaron las 75 ensefias
extranjeras,en 2007 este
ntimero se redujo hasta 29

y este afio,a 22.No obstante,
el certamen valenciano sigue
siendo el mayor de su sector
en Eyropa."En todas las ferias
de franquicias de otros paises
esté cayendo la participacién
y las més pequefias pueden
desaparecer. Esto no es malo.
Cada pais deberia tener sélo
una feria especializada, para
que |a oferta esté concentrada)
afirma Jaime Ussfa.

estan adoptando no son con-
cretamente para solucionar la
crisis, sino para tapar aguje-
ros. Es necesario que se pro-
duzcan procesos de ajuste en
el mercado, tanto en precios
como en oferta, que mejoren
las condiciones de financia-

ci6n y se dote a las pymes de
instrumentos para que pue-
dan trabajar y reflotar la eco-
nomia. Mientras esto no ocu-
rra, no se acabaré la crisis”.

Contactos coninversores

La principal novedad de
Sif&Co es este afio un espacio
de contactos, el Sif Nei-
working, en el que se celebra-
rin reuniones entre empresas,
inversores particulares y fir-
mas de capital riesgo. En esta
primera edicion, estin previs-
tos més de cien encuentros.

Ademas, el salén acogerd
jornadas, conferencias y el
Congreso de Comercio de la
Oficina Pateco del Consejo de
Cémaras de Comercio de la
Comunidad Valenciana.

En los tiltimos ocho ejerci-
cios, el nimero de redes fran-
quiciadas que operan en la
Comunidad Valenciana se ha
duplicado, llegando a las 124
ensefias. En 2007, aquellas con
sede en la region sumaron
8.91 puntos de venta y una
facturacién de 2341 millones.
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