ik

Dol 9t 9 {2007

=
Q)

PEDRO ﬁﬁR?ﬁNEZ COLLADG, PRESIDENTE DE PRIMER GRUPO

“Una pareja de mileuristas se tiene
que olvidar de vivir en Valencia”

EL PRESIDENTE DE LA FRANQUICIA QUIERE QUE TODAS LAS INMOBILIARIAS ESTEN

REGISTRADAS CON UN EPIGRAFE PROPIO Y TENGAN UN SEGURO DE RESPONSABILIDAD CIVIL

JULIAW LARRAZ  VALENCIA

Pedro Martinez es el presidente de
Primer Grupo, franquicia inmobi-
liaria con presencia en la Comuni-
tat Valenciana y Madrid gue tiene
cuatro lineas de negocio: interme-
diacién en la compraventa de vi-
viendas de segunda mano, cons-
truccién de obra nueva, asesora-
miento técnico en promociones
ajenas y gabinete juridico.

—Tras la bajada de la demanda de

. compra de vivienda, ¢deben cam-

biar los productos que se ofie-
cen?

—Por un problema de precio hay
que ir a viviendas de menos me-
tros. Vamos a ganar en calidad
por las nuevas normas técnicas
pero perdiendo espacio. Hay que
agudizar el sentido para hacer zo-
nas polivalentes.

—Con el nivel actual de precios,
épuede una pareja de mileuristas
aspirar a vivir en Valencia?
~Salvo que sea VPO, se tiene que
olvidar de vivir en Valencia. Una

pareja de mileuristas tienen que .
pensar en el primer cinturén y

mas todavia en el segundo. Una
pareja no puede vivir con la vista
puesta a las torres de Serranoc o al
Oceanografic.

—Actualmente, la ciudad tiene ba-
rrios con muchos inmigrantes.
&Cree que acabardn viviendo en el
primer ciniuron?

~Yahay muchos e ird a mas. Tiene
que pensar gueno pueden vivir en
Valencia y tienen que pensar en el
primer y segundo cinturdn.
—iCémo evoluciona el mercado
del alquiler?

—-Existe una tendencia hacia la
compra pero hay un niicleo que no
puede aspirar a tener la vivienda
en propiedad. Los alguileres van a
adquirir un gran peso sila legisla-
cion se pone acorde a larealidad.

s

—Qué opinion le merece las inmo-
biliarias que estdn aceptando con-
traofertas de hasta el 30% sobre el
precio de venta?

~Me gustaria trasmitir un mensa-
je de tranquilidad. Baja lo que es-
taba caro y ahora con mas razén

pero no estamos en una situacion

como la que se vivié en la década
de los noventa.

—En su inmobiliaria de Avenida del
Cid hay un cartel enorime de “Reba-
jas™. Hace un afio una promocion
asi era impensable.

-No puedo opinar porque no lo he
visto. Debe ser una oferta de pro-
mocién pero las inmobiliaras no
pueden bajar los precios porque

Pedro Mattinez, presidente de Primer Grupo, en las instalaciones de LAS PROVINCIAS Multimedia. /JAVIER PEIRG

10 501 suyos 1os pisos.
—Sin embaigo, el sector estd llenc
de ofertas. La ultima, un cheque

regalo de 60.000 euros, la promo-

ciona usted.

-Es una forma de atraer al cliente
comprado cuando hay menos de-
manda. Cada 180 compradores de
casa en Primer Grupo vamos a re-
galar 60.000 euros.

—¢Estd en aisis el sector?

-No, yo le sigo llamando normali-
zacion, adecuacion de la ofertaala
demanda por lo que lo Gnico que
pasa es que vamos a tardar mas en
vender nuestros productos.

—Este miércoles, 12 de septiembre
se retine la junia de vocales de la

La Universitat ensefia a las empresas
a comunicarse con los medios

El méster en comunicacion empresarial, insitucional y politica tiene una
duracién de 15 meses y finaliza su plazo de preinscripcién el 27 de septiembre

J.LARRAZ  VALENCIA

La Universitat de Valéncia ha de-
tectado un problema en el tejido
empresarial de la Comunitat: No
saben como comunicarse con los
medios de comunicacién. Seglin ex-
plica Josep Lluis Gomez Mompart,
1mo de los directores del master en
comunicacién empresarial, institu-
cional y politica que impartirdla
Universitat, las pymes y pequefios
ayuntamientos tiene problemas a
la hora de hablar con periédicos,
radios y televisiones.

El curso lectivo comenzara el
mes que viene y finalizara en di-
ciembre de 2008. Las clases seran
presenciales los viernes de 16 a 21

horas ylos sdbados de 9a 14 horas.
En total, el master supone 65 crédi-

tos ECTS. El plazo de preinscrip- -

cion finalizara el proximo viernes
21 de septiembre.

La oferta del master vamés alla
de la cultura publicitaria que ofre-
cen algunos gabinetes que gestio-
nan impactos previo pago del ca-
non publicitario. El curso ofrece
una visidn completa y detallada
de como una empresa o institu-
cién debe de Ilevar la comunica-
ciém con la sociedad.

El objetivo del curso es: “Adqui-
rir 1a base de conocimientos de la
materia, asi como las técnicas ne-
cesarias para desarrollar las labo-

res de comunicacion en las orga-
nizaciones, tanto hacia fuera como
internamente”. S

La Universitat entiende que la
comunicacién va mas alla de en-
viar una nota de prensa sino que
incluye desde 1a interaccion entre
los miembros de una empresa has-
ta las relaciones con todos los acto-
res sociales gue tiene interés para
lamisma. :

Respecto al trato directo con los
medios de comunicacién, el mas-
ter explicara los modos més ade-
cuados para que las instituciones
y empresas se relacionen con la
prensa “utilizando sus métodos,
técnicas y lenguajes para conse-

patronal de inmobiliarias de la Co-
munitat Yalenciana, ¢de qué solu-
ciones para el sector van a hablar
en la reunién?

-Lo que hecesitamos es regulari-
zacion. Antes estibamos excesi-
vamente regulados, ahora nada y
lo que hace falta que se adapte a
los nuevos tiempos. Hay que exi-
gir unos minimos para operar en
el sector. Tenemos una base de

minimos que sow: las inmobilia-

rias tiene que estar censadas con
un epigrafe propio, deben .tener
un seguro de resposabilidad civil,
tener una persona siempre fisica-
mente en la inmobiliaria y con una
formacién adecuada.

guir hacer llegar a la opinién pa-
blica los mensajes de la empresa o

- institucién, de manera que esta sea
percibida porla sociedad como pre-
tende el emisor”.

"El curso esta dividido en nueve
médulos: Introduccion: comunica-
cién y corporaciones; La direccién
de comunicacion corporativa; La
comunicacidén corporativa desde
y por los medios; La percepcion y
los intangibles empresariales. Su
medicion. La auditoria de la comu-
nicacién; La comunicacién corpo-
rativa desde fuera de la organiza-
ciones; La comunicacién institu-
cional; La comunieacion politica;
La comunicacién empresarial;
Otras comunicaciones.

El profesorado esta formado por
catedriticos y profesores de la Uni-
versitat de Valencia, de otras uni-
versidades y de responsables de
comunicacion tanto de la empresa
piiblica como privada. La coordina-
cién académica corre a cargo de Al-
fonso Gil y la direecién del master
recae sobre José Miguel Garciay
Josep Lluis Gémez Mompart.

Desde el parqué
valenciano

4 Iberdrola empezod a operar
en el mercado intradiario de
Francia el pasado mes de ju-
lio cuando comenzd la activi-
dad de esta nueva plataforma
gestionada por Powernext. La
eléctrica se ha convertido en
uno de los actores mas activos
del mercado intradiario. El in-
terés por Francia es clave en la
expansion de la actividad de
comercializacion de la empre-
sa en Europa. El inicio de la
actividad de la eléctrica en el
mercado intradiario del pais
galo se stina a otras iniciativas
Hevadas a cabo recientemente
en Europa. Asi, la Compania se
ha adjudicado 39.744 MWh en
Portugal en la primera subas-
ta de capacidad virtual de ge-
neracion celebrada por Redes
Energéticas Nacionais (REN)

el pasado 26 de junio.

¢ Feria Valencia cerro el pa-
sado ejercicio de 2006-2007 con
unos beneficios de 180.000 eu-
ros. La celebracion de eventos
creci6 un 50% y ocupd un 20%
de los ingresos totales. Para el
aflo 2008, la institucion tiene
previsto siete nuevos certame-
nes, tres de ellos organizados
por la propia Feria, y cuatro
en colaboracién con organiza-
ciones externas. Feria Valen-
cia prevé cerrar este ejercicio
con un beneficio de explotacién
de 8,5 millones de euros. Gran
parte de ellos se destinardn a

. la amortizacién de las obras

de ampliacién del recinto fe-
rial. El tltimo pilar sobre el
que se apoya la nueva orien-
tacién de la politica comercial
de Feria Valencia es el plan
de internacionalizacion, cuya
primera accién del mismo se
desarrolld en Mosct el pasado
mes de mayo con muy buenos
resultados para Habitat Valen-
cia Forward. Para este afio se
prevén nuevas actuaciones
en Dubai, Brasil, San José de
Costa Rica, Chile, Panama y
Repiiblica Dominicana.

% Caja Mediterraneo ha teni-
do unos beneficios en st primer
semestre de 174,8 millones de
euros, un 20,3% 1més que en el
ejercicio anterior. El volumen

-de negocio gestionado por la

Caja ha crecido un 25,4% has-
ta alcanzar los 118.622 millones
de euros, manteniendo la evolu-
cién positiva de los ejercicios
delos tiltimos afios. En el trans-
curso del filtimo afio, la entidad
financiera ha abierto 78 nuevas
oficinas, consolidando su pre-
sencia en todo el territorio na-
cional. Asimismo, en el segun-
do trimestre de este afio, inicid
su actividad Mediterraneo Se-
guros Diversos, Compaiiia de
Seguros y Reaseguros y reafir-
mé su vocacion de liderazgo en
el sector asegurador al conver-
tirse en la primera entidad fi-
nanciera de la Comunitat Va-
lenciana y Regi6n de Murcia,
en disponer de autorizacion por
parte del Ministerio de Econo-
mia y Hacienda para producir
este tipo de seguros. ’
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