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B La empresa premia a los consumidores que adopten habitos de consumo ecoldgicamente mas-
responsables B Eroski pondrd a disposicién de los clientes alternativas para sustituir las bolsas

RAERCALEVANTE VALENCIA

Con esta iniciativa, que arranca
el1odeseptiembre, Eroski premia
alos consumidores que adopten
hébitos de consumo ecolégica-
mente mds responsables. )

El sistema informatico de caja
calculard automdticamente el nii-
mero de bolsas camiseta que se
hubieran necesitado en funcién
del volumen de su compra y se
descontard de manera inmediata
sobre el importe total.

Esta accién, que cuenta con el
apoyo de WWF Espaiia, surge
como respuesta a la preocupa-
cién mostrada en los focos de
consumidores que Eroski orga-
niza para conocer la opinién de
sus clientes.

Eroski, consciente de la pro- -

blematica que generan las bolsas
de pldstico, pone en marcha una
iniciativa novedosa paraayudar a
los consumidores a adoptar habi-
tos de consumo mas respetuosos
con el medio ambiente: descon-
tard un céntimo de euro alos con-
sumidores por cada bolsa cami-
seta no utilizada en la compra
desde el 10 de septiembre. Ademds
del ahorro econémico para los
clientes, esta iniciativa supone un
ahorro también para el medio
ambiente, al reducir el uso de las
bolsas de plastico y, por tanto, su
impacto.
Completan esla iniciativa las
Escuelas de Consumidores, se-
. sioneg formativas en las que los
* asisténtés podran informarme so-
bre temas como las maneras de re-
ducirnuestras emisiones de COz,
cémo y qué reutilizar y reciclar, o
buenas précticas de consumo sos-
tenible, entre otros temas.

La iniciativa llevada a cabo por Eroski cuenta con el apoyo de WWF Espafia. MErcALEVANTE

La empresa calcula que con

esta iniciativa se dejaran de
utilizar unas 60 millozes de
bolsas de plastico al afie

Eroski considera fundamental
Ia utilizacidn de bolsas
ecoldgicas y campaiias de
informacién y sensibilizacion

Eroskd calcula que con esta ini-
ciativa se dejardn de utilizar unos
60 millones de bolsas de plastico
al afo.

El sistema informadtico de ca]a
calculard automaticamente el ni-
mero de bolsas camiseta que se

hubieran necesitado en funcién
del volumen de su compra y se
descontard de manera inmediata
sobre el importe total. Para facili-
tar nuevos habitos de compra con
las bolsas, Eroski pondrd a dispo-
sicién de los clientes diferentes al-
ternativas para sustituir a las bol-
sas carniseta, coino las bolsas de
plastico reutilizables, rafia y TNT,
asi como los tradicionales carros
de la compra. Ademas, Eroski se-
guird proporcionando gratis bol-
sas de pldstico de un solo uso
para aquellos clientes que asi'lo

~'deseen. Esta iniciativa responde

" también a la preocupacién me-
dioambiental sobre la reduccién

delasbolsas de plastico mostrada
por los clientes en los Focos de
Consumidores que organiza Eros-
ki. En 2008 se celebraron 17 focos
en oiras tantas ciudades espafio-
las y en estas reuniones los con-
sumidores aseguraron que la uti-
lizacion de bolsas ecoldgicas reu-
tilizables y las campanias de in-
formacién y sensibilizacién son
dos de las aportaciones de Eroski
que consideran mds importantes
para conservar y cuidar el medio
ambiente.

Esta iniciativa cuenta con el
apoyo de las ONG WWF Espaiia,
entidad con la que nuevamente
colabora Eroskd. '

Primer Grupo
sigue su expansion
en Valencia con
una apertura en
Dr. Waksman

b La empresa consolida su
privilegiada posicién en la
capital y en la Comunitat
Valenciana

MERCALEVANTE VALENCIA

i Primer Grupo, franquicia in-
mobiliaria, de la Comunitat Va-
lenciana, ha abierto una nueva
oficina en la Avenida Dr. Waks-
man, nimero 1 de la ciudad del
Tiiria. Con la apertura de esta
nueva oficina, Primer Grupocon-
solida su posicionamiento en la

principal capital dela Comunilat -

Valenciana, manteniendolas dre-
as de exclusividad delos franqui-
ciados.

El Director General-de Primer
Grupo, Rafael Marco, ha sehalado
que «la apertura viene a corrobo-
var nuestro modelo de expansion
y crecimiento, un modelo sélido,
que apuesta por franquiciados
con visién comeicial, de perfil
empresarial, que conocen el ne-
gocio y apuestan de manera de-
cidida por nuestra imagen de mar-
car. «La crisis representa hoy una
oportunidad para este tipo de
perfil emprendedory elmodelo de
franquicia de Primer Grupo es
una alternativa de negocio muy
atractiva si tenemos en cuenta la
demanda natural existente en esie
momento y lareduccién del nii-
mero de enseiias. Todo esto hace
que ahora tenga mds sentido que
nunca, permitiendo a los em-
prendedores de hoy consolidar
mayores rentabilidades en el fu-
turo» En palabras de la Directora
de la nueva oficina, Jessica Blasco,
«desde que abrimos hemaos teni-
do demandas de informacion, in-
cluso previamente a poner el es-
caparate». ‘




